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1. Ogolna charakterystyka studiow

Nazwa Kkierunku studiow Grafika
Poziom studiow
studia pierwszego stopnia / studia drugiego stopnia Studia drugiego stopnia
14 g 14 gieg 14 gleg p
/ jednolite studia magisterskie)
Profil studiow
praktyczny

Forma lub formy studiéw
stacjonarne /niestacjonarne

stacjonarne i niestacjonarne

Tytul zawodowy nadawany absolwentom
(licencjat / inzynier /magister / magister inzynier
lub tytut zawodowy réwnorzedny tym tytutom
zgodnie z §29-31 rozporzqdzenia Ministra Nauki i
Szkolnictwa Wyzszego z dnia 27 wrzesnia 2018 r. w
sprawie studiéw (Dz. U. poz. 1861, z pézn. zm.)

magister

2. Szczegotowa koncepcja ksztalcenia

Dziatania prowadzone w ramach kierunku Grafika sg zwigzane i wytyczone przez strategie
rozwoju Uczelni i jej misje. W podstawowym zatozeniu misjg Uczelni jest ksztalcenie
dostosowane do potrzeb spoteczenistwa i regionalnego rynku pracy, tym samym zapewniajgce
rozwoj zawodowy i pewne zatrudnienie absolwentom.

Cele strategiczne ksztalcenia na poziomie studiow II stopnia na Kierunku Grafika to:

poszerzanie oferty ksztalcenia w Uczelni,

state podnoszenie efektywnosci funkcjonowania Uczelni,

rozwijanie réznorodnych form wspétpracy z otoczeniem spotecznym i gospodarczym,
state doskonalenie i rozwoj,

Sciste powigzanie efektéw uczenia sie studiéw Il stopnia z potrzebami lokalnego i
globalnego rynku pracy,

podnoszenie kwalifikacji i kontynuacja rozwoju absolwentéw I stopnia studiéw,
rozbudowa kompetencji o czynniki wptywajace na ciggta gotowos¢ do doskonalenia
i dostosowywania swojej wiedzy i umiejetnosci do nowych technologii,
podnoszenie kwalifikacji w dziedzinach pokrewnych - jako odpowiedzZ na
interdyscyplinarno$¢ grafiki i informatyki.
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Koncepcja dziatan w ramach kierunku Grafika II stopien studiéw zaklada:

dostosowanie programu ksztatcenia do potrzeb rynku pracy poprzez prowadzenie
modutéw specjalistycznych dla kierunku w formie m.in. zaje¢ praktycznych (zajecia
prowadzone m.in. przez specjalistow majacych dos$wiadczenie zawodowe zdobyte
réwniez poza systemem szkolnictwa, doswiadczenie praktyczne w zawodzie, adekwatne
do prowadzonych zajec),

zwiekszenie atrakcyjnosci zaje¢ poprzez opracowanie i wdrozenie multimedialnych
materiatéw dydaktycznych,

przygotowanie materiatéw pozwalajacych na samoocene, w ramach indywidualnej pracy
studenta,

lepsze przygotowanie absolwentéw do wejscia na rynek pracy poprzez realizacje dziatan
Biura Karier (dodatkowe szkolenia i spotkania branzowe, takze z zakresu prowadzenia i
promocji dziatalno$ci gospodarczej),

lepsze przygotowanie studentéw i absolwentéw do wejscia na rynek pracy poprzez
zwiekszenie ich umiejetnosci w zakresie autopromoc;ji,

wprowadzenie zagadnien i modutéw (np.: Teorie i praktyki wspdtczesnej komunikacji,
Prawo autorski i etyka w mediach cyfrowych czy Warsztaty autoprezentacji i promocji
produktu), ktére zakladajg wiedze, kompetencje i umiejetnosci zawarte w efektach
uczenia sie w dziedzinie sztuki, ktére pozwalaja na lepsze przygotowanie absolwenta do
wejscia na rynek pracy, ale takze ksztalcenia i pozyskiwania wiedzy i umiejetnosci przez
cale zycie.

bardzo dobra i skuteczna wieloletnia wspotpraca z interesariuszami zewnetrznymi:
(obecnie 92 firmy i instytucje m.in.:

o Biuro Marketingu i Reklamy Agencji Wydawniczej TECHNOPOL sp. z 0.0. z
Czestochowy

Studio Filméw Rysunkowych z Bielska Biatej

Runnig Rabbit Films sp. z 0.0. z Warszawy

Fantasmagorie Katarzyna Agopsowicz z Krakowa

Klar Studio sp. z 0.0. z Orzesza

DT Studio s.c. Dariusz Michalak, Tomasz Baginski z Siemianowic Slqskich
Z Pasji sp. z 0.0. z Wronczyna

Art Square z Czestochowy

Euro-Centrum Park Przemystowy,

COIG SA Katowice, Volksvagen AG,

Muzeum §lqskie,

Filharmonia Slqska,

Fundacjg Arrow Instytut Przywd6dztwa,

Galerig ,Absurdalna” w Katowicach,

Galerig New Era Art w Krakowie,

Drukarnig Duocolor,

Miejska Galerig Sztuki MM w Chorzowie,

Katowickim Miastem ogroddw,

O 0O 0O 0O 00 0O 0O 0O O O O O O O o o
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o MDK,Potudnie” Katowice)
Wspétpraca z interesariuszami zewnetrznymi to szerokie otwarcie Uczelni na rynek
zewnetrzny, w celu unikniecia hermetyzacji w zakresie twdrczym i ogélnorozwojowym
studentéw i pracownikéw Uczelni.

Przygotowanie koncepcji ksztalcenia, dob6r modutéw, zagadnien, narzedzi i literatury od
samego poczatku poprzedzone byto wnikliwymi analizami rynku pracy i potrzebami spoteczno-
gospodarczymi. Fakt iz rynek pracy ciagle potrzebuje dobrze wyksztatconych pracownikéw -
pozostaje poza wszelka dyskusja. Majac swiadomos¢ tego faktu, a takze liczac na zwiekszajace
sie w tym zakresie potrzeby stworzyliSmy program studiéw, ktéry w naszym zatozeniu spetnia
zapotrzebowanie rynku pracy.

Uczelnia do uruchomienia studiéw II stopnia na kierunku Grafika przygotowuje sie od kilku lat
obserwujgc zmieniajacy sie rynek pracy, oczekiwania absolwentéw [ stopnia studiéw, a takze
liczgc sie z ocenami i analizami pracodawcéw w tym zakresie.

Nasza koncepcja ksztatcenia, pozwalajgca na wyksztatcenie kompetencji spotecznych poprzez
wychowywanie studentéw w duchu poszanowania praw cztowieka, postawy etycznej, a takze w
poczuciu potrzeby ustawicznego rozwoju, umozliwi absolwentom spelnienie biezacych i
przysztych wymagan tego rynku pracy. Absolwent bedzie przygotowany do podjecia dalszego
zorganizowanego systemowo rozwoju zawodowego.

W okresleniu powyzszej koncepcji ksztatcenia, uczestniczyli interesariusze wewnetrzni i
zewnetrzni.

Gléwnymi interesariuszami wewnetrznymi s studenci I stopnia studiéw, jako bezposredni
odbiorcy dalszego ksztatcenia, ktérzy uczestniczyli w okreslaniu koncepcji ksztatcenia na
studiach II stopnia. Ich oczekiwania i propozycje s dla nas materiatem do analiz i twérczych
dziatan.

Pierwszy etap, nastgpit w czasie opiniowania koncepcji ksztatcenia przez Srodowisko
studenckie. Wtadze Uczelni wystosowaly prosbe do Przewodniczacej Samorzadu Studenckiego o
zaangazowanie szerokiego grona studentéw do dyskursu na temat koncepcji ksztalcenia i
proponowanych efektéw uczenia sie, oraz przedstawienie zgloszonych uwag i sugestii. Inny etap
obejmowat udziat studentéw w obradach Senatu nad koncepcjg ksztatcenia.

Grupe interesariuszy wewnetrznych stanowig réwniez nauczyciele i praktycy prowadzacy
zajecia. Uczestniczyli oni w procesie ksztattowania koncepcji ksztalcenia i programu ksztatcenia
poprzez udzial w zebraniach nauczycieli grup przedmiotowych, spotkaniach w ramach
koordynowania przedmiotéw i grup przedmiotéw specjalno$ciowych oraz obradach Senatu.
Nauczyciele realizujacy poszczegdlne grupy przedmiotéw posiadajg swoich przedstawicieli w
formie Koordynatoré6w przedmiotéow i grup moduléw obieralnych. Nauczyciele
uczestniczyli czynnie w opracowaniu efektow uczenia sie dla kierunku, sposobu ich weryfikaciji,
a takze w opracowaniu opisow modutéw - tworzeniu sylabuséw dla poszczegélnych
przedmiotow.

Budujgc i realizujac koncepcje i program ksztatcenia na kierunku Grafika studia II stopnia,
zwrocono sie do Interesariuszy zewnetrznych w celu uwzglednienia potrzeb rynku pracy. Od
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poczatku istnienia Uczelni dziala w niej Konwent, jako cialo opiniujace i doradcze. W
czasie wypracowywania efektéw kierunkowych wystosowano prosbe do interesariuszy
zewnetrznych z prosba o udzielenie informacji na temat oczekiwan wobec absolwentéow
kierunku Grafika. Celem przeprowadzonego wywiadu byta identyfikacja kluczowych kwalifikacji
zawodowych oraz Kkluczowych kompetencji (kompetencje spoteczne) pozadanych
u absolwentéw tego kierunku. Czlonkowie Konwentu w réznych formach m.in. kontaktéw
osobistych z wtadzami Uczelni, wymiany korespondencji, ankiet, a takze na wspdlnych
posiedzeniach wyrazaja opinie na temat oczekiwan kwalifikacji absolwenta.

W tym samym czasie w celu dokonania oceny dotychczasowego programu ksztatcenia na I
stopniu studiéw zwroécono sie do absolwentéw, oraz ich obecnych pracodawcéw. Ankieta i
wywiad mialy na celu okreslenie najlepszych i najstabszych elementéw dotychczasowego
programu studiow i w dalszej kolejno$ci zwrécono sie do pracodawcéw z prosbg o ocene
zalozen do programu ksztatcenia i efektéw uczenia sie na Il stopniu studiow.

Poza wyzZej wymienionymi dziataniami powotany Konwent, dokonat analizy programu
ksztatcenia, stusznosci zaproponowanych kierunkéw dziatania, podziatu na grupy wszystkich
modutéw ksztatcenia.

Ksztalcac na profilu praktycznym nadal chcemy realizowa¢ zadania wlaczajace naszych
studentéw do aktywnosci naukowych i przygotowujace ich do pogtebionych dziatain naukowo-
rozwojowych. Stoimy na stanowisku, ze aktywno$¢ studentow jest nierozerwalnym elementem
ksztalcenia w szeroko pojetym procesie zdobywania wiedzy i kompetencji obok istotnych
umiejetnoSci praktycznych, szczegélnie w przypadku tego twdrczego kierunku studiow.
Poszukiwanie rozwigzan, odkrywczos$¢, niezalezna tworczos¢, aktywnos$¢ i permanentny rozwoj
jako efekt wysitku intelektualnego powinny by¢ stalym atrybutem studiowania. Przestrzeganie i
popularyzowanie tych cech powinno w krétkim czasie zaowocowac¢ zwiekszong swiadomoscig,
ze studiowanie jest przywilejem os6b aktywnych i ukierunkowanych na sukces, a nie tylko
alternatywa i préba nasladownicza.

W programie studiow II stopnia przewidziano duza cze$¢ przedmiotéw zwigzanych z
nowoczesnymi technologiami w tym technologiami Al, w obrebie bardzo atrakcyjnych modutéw
specjalizujagcych. W programie studiow znajdujg sie efekty uczenia sie i przedmioty, ktérych
umieszczenie w planie studiéw zostato takze poprzedzone obserwacjg rynku pracy w Europie.
Program studiow zaklada przygotowanie absolwentéw do podejmowania samodzielnych,
merytorycznych, konstruktywnych i zgodnych z prawem decyzji oraz dziatan na rzecz
$Srodowiska zawodowego, przedsiebiorstw i instytucji. Program zostat wysoko oceniony przez
interesariuszy zewnetrznych i pracodawcow, z ktérymi wspédtpracuja juz nasi absolwenci I
stopnia studiow.

Kazda organizacja chciataby, aby w jej strukturach pracowali kompetentni pracownicy, czyli
takie osoby, ktore posiadajg trwate cechy i wtasciwosci przesadzajace o ich efektywnosci w
pracy zawodowe;.

Dlatego tez pracodawcy, w czasie konsultacji, rozméw, spotkan i wszelakich kontaktow w tym
mailowych Konwentu, majgc do dyspozycji zestaw pytan i zagadnien mogli wskazac
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fundamentalne kompetencje, jakie powinien posiada¢ absolwent, rzetelnie wyksztatcony i
przygotowany do aktywnos$ci na obecnym rynku pracy.

Zaktadamy, zgodnie z naszg koncepcjg, ze studenci na pierwszym semestrze zdobywa¢ beda
wiedze teoretyczng i praktyczne umiejetnosci, ktére stanowi¢ beda fundament ich dalszego
rozwoju w projektowaniu i marketingu cyfrowym. Uczac sie, jak budowaé spdjny wizerunek
marki w mediach cyfrowych, rozwijajac zdolnosci artystyczne oraz umiejetno$¢ pracy z mediami
wizualnymi. Poznajac takze techniki wykorzystania sztucznej inteligencji oraz analizowania
przekazu wizualnego, co pozwala im tworzy¢ skuteczne kampanie. Zrozumienie funkcjonowania
wspotczesnych medidéw, aspektéw prawnych i etycznych, a takze kontekstu historycznego sztuki
i designu, umozliwig im $wiadome tworzenie i wdrazanie strategii komunikacyjnych. Po
pierwszym semestrze, Swiadomie beda mogli podja¢ wilasciwg dla nich decyzje odno$nie
wyboru zakresu ksztatcenia na kolejnych semestrach. W semestrze III i IV studenci rozpoczng
aktywno$¢ w procesie przygotowania pracy dyplomowej, ktéra uwienczy ich prace i nauke.

Stawiamy wysokie wymagania w kwestii umiejetnoS$ci praktycznych traktujac takze praktyki
zawodowe studentéow jako element ksztatcenia pozwalajacy na zidentyfikowanie sie studenta i
w pewnym stopniu juz sprawdzenie swoich sil i mozliwos$ci na rynku pracy. To forma zaje¢ w
naszej koncepcji ksztatcenia o wysokim priorytecie.

3. Wskazanie zwigzku studiow ze strategia uczelni

Atrakcyjna koncepcja ksztalcenia na studiach II stopnia na kierunku Grafika o profilu
praktycznym wiaze sie z misjg Uczelni i jej strategig ksztatcenia mtodych, wykwalifikowanych
kadr, zdolnych zasili¢ nie tylko lokalny, ale globalny rynek pracy. Ksztatcenie na wysokim
poziomie, w proponowanych zakresach zwiekszajacych szanse zdobycia zatrudnienia na rynku
pracy lub dostarczajacych instrumentéw do podjecia inicjatyw w zakresie indywidualnej
przedsiebiorczos$ci, staje sie zarazem podstawowym narzedziem wspomagajacym rozwdj
technologiczny i ksztattujacym nowoczesne oblicze kulturalno-spoteczne regionu.

Program ksztalcenia kierunku grafika w zakresach:

e Design i Strategie Marketingu Cyfrowego,
e Projektowanie i Media Wizualne,

Te zakresy ksztatcenia sg odpowiedzig na misje uczelni i jej strategia przyjeta i realizowang od
poczatku istnienia uczelni. W chwili obecnej uczelnia realizuje uchwalong przez Senat Uczelni
strategie rozwoju na lata 2020 - 2024, w ktoérej to specyfikacji dziatan jednym z gtdwnych
punktéw jest uruchomienie ksztatcenia na kierunku Grafika - studia II stopnia.

Utworzenie studiéw II stopnia z zakresu marketingu cyfrowego, projektowania oraz fotografii

i filmu jest logiczng kontynuacja i rozwinieciem kompetencji nabytych na studiach I stopnia na
kierunku Grafika. To takze zgodne z celami strategicznymi uczelni, takimi jak rozwdj
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kreatywnosci, odpowiedZ na potrzeby rynku pracy, innowacyjno$¢ oraz wspotpraca z biznesem i
Srodowiskiem przedsiebiorstw i instytucji gospodarczych. Potrzeba 1!aczenia elementéw
artystycznych z konieczno$cig zarzadzania. Wspotczesny rynek pracy wymaga specjalistow,
ktérzy potrafia potaczy¢ funkcje artystyczne z obstuga i wykorzystaniem w pracy tworczej
nowych technologii. Studia II stopnia na kierunku Grafika w zakresie Projektowanie i Media
Wizualne oraz Design i Strategie Marketingu Cyfrowego umozliwiaja dostep do wiedzy,
propagowanie i doSwiadczenia z zakresu twdérczoSci artystycznej, jak i strategii zarzadzania
projektami marketingowymi i projektowo-artystycznymi.

Uzasadnienie utworzenia studiow II stopnia na Kierunku Grafika w zakresie -
"Projektowanie i Media Wizualne" oraz "Design i Strategie Marketingu Cyfrowego" opiera sie na
rosngcym zapotrzebowaniu rynku na specjalistéw, ktorzy tacza umiejetnosci projektowania z
nowoczesnymi strategiami marketingowymi w Srodowisku cyfrowym. Wspotczesne media
wymagaja tworcow potrafigcych efektywnie projektowac tresci wizualne, a jednocze$nie
zrozumie¢ mechanizmy cyfrowego marketingu i komunikacji z odbiorca. Kontynuacja studiéow I
stopnia na kierunku Grafika pozwala studentom rozwing¢ zdobyte umiejetnosci techniczne i
estetyczne, szczegblnie w zakresie projektowania graficznego i nowych mediéow, a takze
uzupelnia je o zaawansowang wiedze dotyczgca artystycznego marketingu cyfrowego. Studia II
stopnia umozliwiaja przede wszystkim poglebienie kompetencji w dziedzinach projektowania
interaktywnego, user experience (UX), a takze strategii budowania marki i promocji w
$rodowisku cyfrowym, co odpowiada na potrzeby wspétczesnych branz kreatywnych oraz
marketingowych.

Tworzenie studiow II stopnia - "Projektowanie i Media Wizualne" oraz "Design i Strategie
Marketingu Cyfrowego" w kontek$cie takze ekologii i "Zielonej Gospodarki" ma na celu
przygotowanie specjalistéw, ktérzy nie tylko posiadaja zaawansowane umiejetnosci projektowe
i marketingowe, ale takze rozumiejg, jak ich praca wplywa na srodowisko. W duchu "Green
Economy" program powinien uwzgledniac¢:

o Zrownowazony design - studenci uczg sie projektowac z mys$la o minimalizacji
negatywnego wplywu na $rodowisko, stosujgc ekologiczne materiaty, cyfrowe
technologie zamiast zasobozZernych proceséw oraz promujac dtugowieczno$c i recykling
w projektach.

o Cyfrowy marketing proekologiczny - poznanie marketingu cyfrowego uczy, jak
tworzy¢ kampanie promujace produkty i ustugi o niskim $ladzie weglowym, oraz jak
stosowac narzedzia analityczne do monitorowania ekologicznego wptywu dziatan
marketingowych.

e Swiadomos¢ ekologiczna - program ktadzie nacisk na edukowanie studentéw o

wptywie ich decyzji projektowych i marketingowych na $rodowisko, promujac dziatania
zgodne z zasadami gospodarki cyrkularnej i zrOwnowazonego rozwoju.
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Takie studia odpowiadajg na rosnace zapotrzebowanie rynku na specjalistow, ktérzy potrafig
tworzy¢ i promowac produkty zgodne z ideami "zielonej gospodarki”, odpowiadajac
jednocze$nie na potrzeby wspétczesnych konsumentéw §wiadomych ekologicznie.

PowyzZsze zatozenia s3a SciS$le powigzane ze strategia rozwoju Uczelni. Rzetelne i nowoczesne
ksztalcenie studentéw na potrzeby regionu - to podstawowy cel Uczelni. Zapotrzebowanie
rynku jak i dostrzezone w ankietach zainteresowanie kandydatéw tym Kierunkiem studiéw s3
potwierdzeniem wtasciwie wybranej strategii.

W programie ksztatcenia dla kierunku Grafika studia Il stopnia zawarto efekty uczenia sie,
ktérych uzyskanie pozwala na wyksztatcenie absolwenta przygotowanego profesjonalnie do
wykonywania zawodu grafika w oczekiwaniu rynku pracy na specjalistow w zakresie szeroko
pojetych multimediéw i nowoczesnych technik komunikacji.

Misja Wyzszej Szkoly Technologii Informatycznych w Katowicach jest ksztatcenie wysoko
wykwalifikowanych kadr w S$cistym powigzaniu z zapotrzebowaniem nauki i gospodarki
regionu. Naszym naczelnym zadaniem i statutowym obowigzkiem jest przekazywanie
studentom wiedzy na najwyzszym poziomie, t3czac ja z wychowaniem w duchu poszanowania
prawa, wolnos$ci nauki i przestrzegania etyki. Rozbudzanie w studentach wrazliwos$ci na sztuke,
jej rozwijajacy osobowos$ciowo odbidr i mozliwos¢ jej tworzenia w poczuciu odpowiedzialno$ci
za publikacje dzieta.

Dazymy takze do otwarcia sie studentéw i absolwentéw na sztuki pokrewne, sztuki muzyczne,
teatralne i filmowe.

Uczelnia spetnia swoje obowiazki i wypelniala swojg misje na kazdym etapie i w kazdym czasie
swojej dziatalnosci.

Absolwent, ktory rzetelnie kontynuuje ksztalcenie, odnosi sukcesy na polu nauki lub w zawodzie
grafika na rynku pracy, a wczeéniej otrzymal wiedze i zdobyt umiejetno$ci w naszej Uczelni, jest
dowodem prawidlowo realizowanej koncepcji ksztalcenia i jest oczywistym dowodem naszego
sukcesu.

Wyzsza Szkola Technologii Informatycznych w Katowicach w swoich dziataniach dazy do
uzyskania wysokiej jakosci ksztatcenia z poszanowaniem zasady wolnosci nauczania oraz praw
chronigcych wtasno$¢ intelektualng. Takie zasady przyjmujemy rowniez w zatozeniach
ksztatcenia na kierunku Grafika - na II stopniu studiéw.

Chcemy aby absolwent tego kierunku, ktéry zrealizowat wszystkie zatozone efekty uczenia
sie byt zdecydowanie bardziej uniwersalnie przygotowany do natychmiastowej aktywno$ci na
rynku zawodowym. W koncepcji ksztalcenia ze wszech miar dazymy do tego, aby nasi
absolwenci na rynku pracy byli dostrzegani przez firmy, instytucje i pracodawcéw jako osoby z
tytutem zawodowym, ktérego nadanie posiada uzasadnienie w nieprzecietnej wiedzy,
umiejetnosciach i kompetencjach jego posiadacza.
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Nasza zatozona koncepcja ksztatcenia pozwala najlepiej przygotowaé absolwenta do
skutecznego wykonywania zadan zawodowych w warunkach wymagajacej gospodarki
rynkowe;.

4. Wskazanie potrzeb spoteczno-gospodarczych utworzenia studiow oraz
zgodnosci efektow uczenia sie z tymi potrzebami

Aktualna sytuacja na rynku pracy stanowi wyzwanie dla systemu szkolnictwa wyzszego. Co roku
na rynku pracy pojawiaja sie tysigce absolwentéw uczelni wyzszych, ktérzy prdbuja
weryfikowa¢ w praktyce swoje umiejetnosci i wiedze zdobytg podczas studiow.

Na etapie tworzenia koncepcji ksztalcenia dla kierunku Grafika studia II stopnia
przeprowadzono szereg wywiadoéw z przedstawicielami dziatalno$ci gospodarczej, firm i
instytucji, ktorych twérczos¢, produkeja i ustugi sg $cisle zwigzane z kierunkiem studiéw.
Wyniki analiz i przeprowadzonych badan potwierdzaja potrzebe uruchomienia kierunku Grafika
studia II stopnia w Wyzszej Szkole Technologii Informatycznych w Katowicach. Takie tez sa
oczekiwania, jak okreslono wyzej, absolwentéw I stopnia studiéw nasze uczelni.

Nalezy nadmieni¢, ze cho¢ w wielu obszarach gospodarki trudno przewidywac oczekiwania
rynku pracy w przysztosci, to w przypadku nowych technologii graficznych i medialnych i ich
wykorzystania istnieje pewnos$¢ ciagtego rozwoju i koniecznosci dostarczenia profesjonalnej
kadry ze specjalistycznym przygotowaniem, szczegdlnie kadry z praktycznymi umiejetnoSciami.

0d kilku lat gromadzone i ciagle aktualizowane opinie pracodawcéw dotyczace zgodnosci
efektow ksztatcenia z potrzebami rynku pracy, beda réwniez w przysztoSci uwzgledniane w
procesie doskonalenia programu studiéw na tym kierunku. Wiekszos¢ absolwentow kierunku
Grafika studia I stopnia naszej Uczelni, wykazuje potrzebe i gotowo$¢ do poszerzenia i
pogtebienia wiedzy, kompetencji, umiejetnosci i podjecia studiéw II stopnia. Gromadzone opinie
i wnioski pracodawcéw, ktorych przedstawiciele zgrupowani sa w aktywnie dziatajacym od lat
Konwencie naszej Uczelni, s3 udokumentowane w protokotach i opracowaniach, bedacych
wynikami spotkan i posiedzen Konwentu Uczelni, realizowanych periodycznie.

0d lat Uczelnia planowata uruchomienie ksztatcenie na kierunku Grafika studia II stopnia jako
kontynuacje studiéow I stopnia. Dla tego wtasnie celu przygotowata koncepcje ksztatcenia i
program studiéw [ stopnia, ktoére pozwalajg staranniej przygotowal sie absolwentom do
dalszego ksztatcenia na II stopniu studiow. To koncepcja rozwoju Uczelni i zapewnienia jej
absolwentom mozliwie najlepszego przygotowania do aktywnos$ci na rynku pracy i dalszego
doskonalenie sie. Nasze osiaggniecia w pracy ksztalcenia studentéw I stopnia dwukrotnie
docenila Polska Komisja Akredytacyjna wydajac pozytywne oceny i opinie na
wizytowanym Kierunku Grafika w roku 2017 i obecnie w roku 2024.

Utworzenie studiéw II stopnia z marketingu cyfrowego, projektowania, mediéw wizualnych,
fotografii i filmu odpowiada na potrzeby wspdiczesnej gospodarki, szczegélnie w konteks$cie
digitalizacji i dynamicznego rozwoju sektora kreatywnego. Efekty uczenia sie - tych studiéw sa
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zgodne z wymaganiami i oczekiwaniami rynku pracy oraz wpisuja sie w cele rozwoju zaréwno
lokalnego, jak i krajowego.

Z obserwacji, badan i analiz, ktore przeprowadzaliSmy dostrzec mozna:

o Wzrost znaczenia marketingu cyfrowego w gospodarce.
Digitalizacja rynku obejmuje niemal kazda branze, gdzie marketing cyfrowy (np. media
spotecznos$ciowe, SEO, SEM) jest kluczowy, a popyt na specjalistow w tej dziedzinie stale
ro$nie. Dynamiczny rozwoj e-commerce zwieksza zapotrzebowanie na profesjonalistow,
artystow plastykow tworzacych strategie cyfrowe i materiaty wizualne dostosowane do
handlu online.

e Zmieniajace sie potrzeby rynku pracy.
Specjali$ci musza taczy¢ wiedze z réznych dziedzin, m.in. technologii cyfrowych,
marketingu i tworzenia skutecznie oddziatowujgcych tresci wizualnych. Zwieksza sie
znaczenie automatyzacji, analizy danych oraz personalizacji dobrze artystycznie
przygotowanych kampanii marketingowych, co wymaga specjalistow znajgcych
zaawansowane narzedzia i analityke.

e Rozwdj branzy kreatywne;j.
Coraz wieksza ilo$¢ tresci multimedialnych (obraz, wideo, animacje) jest tworzona do
marketingu, reklamy i rozrywki. Studia przygotowuja specjalistow do projektowania i
realizacji kompleksowych kampanii multimedialnych, co staje sie obecnie jednym z
gtoéwnych narzedzi marketingowych.

e Wzrost znaczenia komunikacji wizualnej.
Tre$ci wizualne, takie jak grafiki, wideo i zdjecia, staja sie kluczowym narzedziem
komunikacji marketingowej. Studia Il stopnia majg na celu przygotowanie specjalistow
zdolnych do tworzenia angazujacych tresci wizualnych, odpowiadajac na rosnace
zapotrzebowanie firm, instytucji i agencji reklamowych.

W odpowiedzi na potrzeby rynku pracy tworzymy program studiéw II stopnia, ktory
pozwoli studentom na pozyskanie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie:

¢ Umiejetnosci projektowe i technologiczne.
Studia rozwijajg zaawansowane umiejetnosci w zakresie projektowania (UX/UI,
kampanie multimedialne) oraz tworzenia materiatéw promocyjnych, co pozwala na
skuteczne wdrazanie kampanii marketingowych i optymalizacje tresci cyfrowych.

e ZdolnoSci strategiczne w marketingu cyfrowym.
Studenci naucza sie projektowania i realizacji ztozonych kampanii marketingowych z
wykorzystaniem technologii cyfrowych i narzedzi automatyzacji, co zwieksza ich
atrakcyjno$¢ na rynku pracy.
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¢ Kreatywno$¢ w produkcji multimedialnej.
Program studiéw przygotowuje do pracy w branzy kreatywnej, z naciskiem na
twérczos¢ i produkcje wysokiej jakosci tresci wizualnych, ktére sg kluczowe w
kampaniach marketingowych.

o Zdolnosc do pracy w zespole interdyscyplinarnym.
Studenci bedg gotowi do pracy w zespotach tgczacych rézne dziedziny, integrujac
umiejetnosci technologiczne, projektowe i marketingowe, co jest istotne w branzy
kreatywne;j.

o Wykorzystanie zasobdow i technologii Al.

Rozwdj technologii Al staje sie bezdyskusyjny, wprowadzajac ustugi i produkty kreacji
plastycznej na zaawansowane i przyszto$ciowo rozlegte, czasami nieznane jeszcze tory.

Warto dostrzec, ze firmy i instytucje coraz bardziej przystosowuja sie do wymogéw
gospodarki cyfrowej, co zwieksza zapotrzebowanie na specjalistow od marketingu
internetowego. Program studiéw dostarcza wykwalifikowanych absolwentéw, ktorzy
wspomoga rozwoj przedsiebiorstw poprzez projektowanie nowoczesnych kampanii
marketingowych.

Przy tworzeniu koncepcji ksztalcenia wykorzystano wiedze i doSwiadczenie:

- samodzielnych pracownikéw naukowych,
- nauczycieli i wyktadowcow praktykdow,
- interesariuszy wewnetrznych w tym absolwentow i studentéw I stopnia
studiéw o kierunku Grafika,
- praktykéw zawodowych,
- przedstawicieli firm i przedsiebiorstw zwigzanych z grafikg i nowymi technologiami
- interesariuszy zewnetrznych w tym cztonkéw Konwentu Uczelni
- pracodawcow i firmy realizujacych praktyki studenckie
- osoby wspoltpracujgce - reprezentujace zadania oparte o wzorce miedzynarodowe.

wsT; ) Wyzsza Szkota Technologii
Informatycznych w Katowicach
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